
2010年3月期第2四半期 決算説明資料

本資料に記載された意見や予測などは資料作成時点での弊社の判断であり、
その情報の正確性を保証するものではありません。様々な要因の変化により、
実際の業績や結果とは異なる可能性があることをご承知おきください。

TRUSCO NAKAYAMA  Investor  Relations

2009年11月5日発表

トラスコ中山株式会社



Ｐ ２ １、経営成績

Ｐ ３ ２、四半期毎の業績推移

Ｐ ４ ３、販売ルート別売上実績の概要

Ｐ ５ ４、月次売上高推移

Ｐ ６ ５、商品分類別売上実績の概要

Ｐ ７ ６、プライベート・ブランド商品の売上実績

Ｐ ８ ７、電子商取引システムの稼動状況

Ｐ ９ ８、電子購買の売上高推移

Ｐ１０ ９、販売費及び一般管理費の概要

Ｐ１１ １０、設備投資等の状況

Ｐ１２ １１、業績の見通し

Ｐ１３ １２、市場シェア拡大策

－ 資料目次 －

2010年3月期（第47期） 第2四半期

■ 業績の概要

Ｐ１５ ①業績の概要－ＢＳ・ＰＬ詳細

Ｐ１６ ②ＨＣルート主力得意先上位１０社取引高推移表

Ｐ１７ ③社員動向の詳細

Ｐ１８ ④鉱工業生産指数と当社売上高の相関図

■ 参考資料

-1-



１、2010年3月期 第2四半期－経営成績
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単位：百万円

2009年3月期
第2四半期

売上高

売上総利益（率）

販管費（率）

営業利益（率）

経常利益（率）

四半期純利益（率）

9,758 （21.3％）

8,496 （18.6％）

1,256 （2.7％）

1,262 （2.8％）

541 （1.2％）

前年
同期比

△28.9%

△10.6%

△69.8%

△70.0%

-２- TRUSCO NAKAYAMA  Investor  Relations

△76.3%

予算

45,733

ＰＢ売上高（シェア）

自己資本比率

9,740 (21.3%)

87.0％ ＋4.3%

１株当たり四半期純利益 16円42銭 △52円74銭

△28.7%

△33.5%

13,684 （21.3％）

9,498 （14.8％）

4,183  （6.5％）

4,185  （6.5％）

2,281  （3.5％）

64,288

14,642 (22.8%)

82.7％

69円16銭

45,800 

9,800

9,000

800

800

500

－

－

－

2010年3月期
第2四半期

1株当たり中間配当金 17円50銭 10円00銭 △7円50銭



２、2010年3月期 第2四半期 四半期毎の業績推移
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●2010年3月期 実績及び予算 【累計】

●2010年3月期 実績及び予算 【四半期】 単位：百万円、％

単位：百万円、％

（ ）内は営業日数を示しています。

実績 構成比 前期比 実績 構成比 前期比 予算 構成比 前期比 予算 構成比 前期比

売上高 22,612 100.0 △29.9 45,733 100.0 △28.9 71,500 100.0 △24.3 100,000 100.0 △16.3
売上総利益 4,831 21.4 △29.4 9,758 21.3 △28.7 15,200 21.3 △23.1 21,300 21.3 △15.6
販売費及び一般管理費 4,364 19.3 △9.8 8,496 18.6 △10.6 13,540 18.9 △5.7 18,000 18.0 △4.1
営業利益 466 2.1 △76.7 1,262 2.8 △69.8 1,660 2.3 △69.4 3,300 3.3 △49.1
営業外収支 281 1.2 △29.1 533 1.2 △28.0 810 1.1 △24.3 1,040 1.0 △22.6
営業外費用 264 1.2 △31.4 539 1.2 △27.3 810 1.1 △25.3 1,040 1.0 △24.1
経常利益 483 2.1 △76.0 1,256 2.7 △70.0 1,660 2.3 △69.3 3,300 3.3 △48.9
特別損失 △76 △0.3 △17.0 △128 △0.3 23.9 △150 △0.2 31.2 △300 △0.3 △3.6
当期純利益 148 0.7 △86.2 541 1.2 △76.3 1,000 1.4 △65.9 1,700 1.7 △50.6

第1四半期（61営業日） 第2四半期（120営業日） 第3四半期（179営業日） 通　期（238営業日）

実績 構成比 前期比 実績 構成比 前期比 予算 構成比 前期比 予算 構成比 前期比
売上高 22,612 100.0 △29.9 23,120 100.0 △27.8 25,766 100.0 △14.7 28,500 100.0 14.0
売上総利益 4,831 21.4 △29.4 4,927 21.3 △28.0 5,441 21.1 △10.7 6,100 21.4 11.5
販売費及び一般管理費 4,364 19.3 △9.8 4,131 17.9 △11.4 5,043 19.6 3.8 4,460 15.6 1.3
営業利益 466 2.1 △76.7 795 3.4 △63.5 397 1.5 △67.7 1,640 5.8 53.2
営業外収支 281 1.2 △29.1 251 1.1 △26.7 276 1.1 △16.1 230 0.8 △16.0
営業外費用 264 1.2 △31.4 275 1.2 △23.0 270 1.0 △20.9 230 0.8 △19.5
経常利益 483 2.1 △76.0 772 3.3 △64.4 403 1.6 △66.9 1,640 5.8 54.9
特別損失 △76 △0.3 - △52 △0.2 - △21 △0.1 - △223 △0.8 -
当期純利益 148 0.7 △86.2 393 1.7 △67.3 458 1.8 △29.8 700 2.5 37.5

第1四半期（61営業日） 第2四半期（59営業日） 第3四半期(59営業日） 第4四半期（59営業日）
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販売ﾙｰﾄ
2010年3月期
第２四半期

2009年3月期
第２四半期

前年同期比 予算

-４-

単位：百万円
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△14.2％
△0.1％

△15.3％
+0.1％

△28.9％
±0％

45,800
21.4％

ﾌｧｸﾄﾘｰﾙｰﾄ（工場向け）

ﾜｰｶｰｽﾞﾙｰﾄ（建築向け）

HCﾙｰﾄ（ﾎｰﾑｾﾝﾀｰ向け）

全社合計

売上高
売上総利益率

売上高
売上総利益率

売上高
売上総利益率

売上高
売上総利益率

33,586
21.6％

6,861
22.2％

5,285
18.8％

45,733
21.3％

33,780

6,940

5,080

●ファクトリールートにおける地域別状況

△32.9％
+0.1％

（単位：百万円、％）

50,051
21.5％

7,999
22.3％

6,237
18.7％

64,288
21.3％

３、 2010年3月期 第2四半期 ー 販売ﾙｰﾄ別売上実績の概要

工場

屋外
作業現場

ＨＣルート
ホームセンター

79社

ト
ラ
ス
コ
中
山

（卸
売
）

ワーカーズルート
電材商・ 管材商
など1,715社

ファクトリールート
機械工具商など

3,512社

●販売ルート

メ
ー
カ
ー
様

（仕
入
先
様
）

2009年3月期
第2四半期
（08年7～9月）

構成比
2009年3月期
第4四半期
（09年1～3月）

構成比
2010年3月期
第1四半期
（09年4～7月）

構成比
2010年3月期
第2四半期
（09年7～9月）

構成比
前年
同期比

北海道・東北ブロック 1,722 6.9 1,488 8.1 1,402 8.5 1,423 8.3 △ 17.3

北関東ブロック 2,898 11.6 1,996 10.8 1,834 11.1 1,984 11.6 △ 31.5

首都圏ブロック 3,300 13.2 2,820 15.3 2,446 14.9 2,470 14.4 △ 25.2

南関東ブロック 1,964 7.8 1,293 7.0 1,149 7.0 1,319 7.7 △ 32.8

中部ブロック 5,118 20.5 3,043 16.5 2,742 16.7 2,957 17.3 △ 42.2

関西ブロック 5,468 21.9 4,128 22.4 3,632 22.1 3,770 22.0 △ 31.0

中国・四国ブロック 2,611 10.4 1,979 10.7 1,745 10.6 1,768 10.3 △ 32.3

九州ブロック 1,827 7.3 1,614 8.8 1,411 8.6 1,352 7.9 △ 26.0

その他 101 0.4 75 0.4 81 0.5 91 0.5 △ 9.6

ファクトリールート計 25,011 100.0 18,441 100.0 16,446 100.0 17,139 100.0 △ 31.5



４、 2010年3月期 第2四半期 － 月次売上高推移
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※グラフ内の（ ）は営業日1日当たりの
売上高を記載しております

営業日数前年比較 （±0） （△2） （+1） （±0） （±0） （△1） （△1） （+1） （±0） （△1） （±0） （＋１）

8,750

7,950

7,052

7,794

6,804

8,000

9,200

11,800

8,5007,989 8,0788,013

-28.9-29.3-30.1-29.9

-31.4

+13.7

-12.5

-22.2
-26. 8

-30 .5
-26. 9

-9.3

-25 .7

+22.1

+3.9

-33 .3
-29 . 7

2,000

4,000

6,000

8,000

10,000

12,000

14,000

4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月

単月売上高
（百万円）

-40.0

-30.0

-20.0

-10.0

0.0

10 .0

20 .0

30 .0

40 .0

売上前年同月比
（％）

10.3月期売上高および売上高予算

累計前年比

前年同月比

（378）

（354）

824856
787

869

968978

-15.3
-16 .5

-17 .7

-1 6 .5-1 9 .6

- 9 .3

-21 .3

-9 .1
-10 .8

-2 0 .6
-18 .9

-

500

1,000

4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月

単月売上高
（百万円）

-30.0

-20.0

-10.0

0 .0

10 .0

売上前年同月比
       （％）

10.3月期HC売上高

累計前年比

前年同月比
（47）

（44）
（39）

●全社合計 ●ファクトリールート（Ｆ）

●ワーカーズルート（Ｗ） ●ＨＣルート

5,712 5,9685,949

4,983

5,750

5,221

-35.7

-34 .3 -34 .2
-33 .4 -32 .9

-34 .2
-37 .4

-29 .4
- 31 .5

-33 .9

-30 .6

-

2,000

4,000

6,000

8,000

4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月

単月売上高
（百万円）

-45.0

-35.0

-25.0

-15.0

-5.0

5.0

売上前年同月比
       （％）

10.3月期F売上高

累計前年比

前年同月比（272）

（277）

（261）

1,321

1,1411,169

1,033

1,187

1,007

-14 .4

-13 . 2

-13 .7

-13 .8

-14 . 2

-12 .0

-17 . 3

-14 .3

-10 . 6

-15 . 3
-16 .1

-

500

1 ,000

1 ,500

4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月

単月売上高
（百万円）

-25 .0

-20 .0

-15 .0

-10 .0

-5.0

0 .0

5 .0

10.0

売上前年同月比
       （％）

10.3月期Ｗ売上高

累計前年比

前年同月比

（63）

（57）

（54）

営業日数 21

（382） （363）

（392）

（425）

18

（405）
（421）

（484）
（442） （461）

（536）

22 22 18 19 21 19 19 18 19 22
（±0） （△2） （+1） （±0） （±0） （△1） （△1） （+1） （±0） （△1） （±0） （＋１）

（±0） （△2） （+1） （±0） （±0） （△1） （△1） （+1） （±0） （△1） （±0） （＋１） （±0） （△2） （+1） （±0） （±0） （△1） （△1） （+1） （±0） （△1） （±0） （＋１）

（314）（270）

（290）

（53）

（56）

（60） （40）
（46）

（51）

7月 8,350（380）
8月 7,150（397）
9月 8,100（426）

当初予算
4月 8,000（381）
5月 6,400（356）
6月 7,800（355）



商品分類（大分類） 中分類 全体売上高 構成比 前年比 粗利率
粗利

前期末比

   環境安全用品 全体 6,349 13.9 △20.4 24.2 +0.8

25 保護具 3,015 6.6 △2.2 26.3 +0.5

26 安全用品 1,642 3.6 △18.0 26.5 △0.3

27 環境改善用品 416 0.9 △37.8 26.5 +0.6

28 冷暖房用品 520 1.1 △57.4 16.6 +0.8

29 防災・防犯用品 176 0.4 △21.8 20.1 △1.6

30 物置・エクステリア用品 577 1.3 △25.7 13.5 △0.3

   物流保管用品 全体 5,475 12.0 △41.1 22.4 +0.8

31 荷役用品 1,244 2.7 △33.5 17.1 △0.3

32 コンベヤ 468 1.0 △44.2 14.5 △0.4

33 運搬用品 1,958 4.3 △44.3 22.1 +1.4

34 コンテナ・容器 894 2.0 △39.6 27.2 +0.4

35 スチール棚 909 2.0 △42.8 29.4 +2.2

   研究管理用品 全体 1,848 4.0 △39.5 22.8 △0.3

36 ツールワゴン 204 0.4 △51.6 29.9 +1.2

37 保管・管理用品 307 0.7 △51.7 33.8 +2.5

38 作業台 314 0.7 △46.8 25.8 +1.9

39 ステンレス用品 392 0.8 △31.5 18.5 △0.8

40 研究開発関連用品 628 1.4 △24.3 16.3 △0.2

   オフィス住設用品 全体 3,453 7.6 △33.3 22.2 +0.2

41 清掃用品 1,042 2.3 △30.2 21.2 +1.3

42 文具用品 228 0.5 △28.7 17.3 △1.6

43 オフィス雑貨 409 0.9 △7.5 24.9 △0.8

44 電化製品 483 1.1 △7.7 22.7 +0.6

45 OA事務用機器 376 0.8 △40.1 26.5 △1.5

46 事務用家具 854 1.9 △49.1 21.7 +0.2

47 インテリア用品 57 0.1 △37.3 17.6 △0.2

その他 全体 159 0.3 △18.6 20.6 +7.2

合計 45,733 100.0 △28.9 21.3 +0.2

商品分類（大分類） 中分類 全体売上高 構成比 前年比 粗利率
粗利

前期末比

   切削工具 全体 2,012 4.4 △40.5 12.0 △4.8

1 切削工具 1,008 2.2 △48.7 7.3 △5.0

2 穴あけ・ネジきり工具 1,003 2.2 △29.2 16.7 △5.8

   生産加工用品 全体 3,818 8.4 △33.7 16.1 +0.3

3 測定計測 1,694 3.7 △23.8 17.5 △0.3

4 メカトロニクス 958 2.1 △38.2 15.5 +0.9

5 工作機工具 524 1.2 △46.7 19.9 +1.2

6 電動機械 641 1.4 △36.4 10.1 △0.2

   工事用品 全体 4,724 10.3 △25.7 21.1 +0.0

7 油圧工具 400 0.9 △34.4 11.9 △0.8

8 ポンプ 780 1.7 △30.4 15.9 △0.0

9 溶接用品 552 1.2 △21.0 18.9 △0.1

10 塗装・内装用品 326 0.7 △16.7 26.2 +0.7

11 土木建築 342 0.7 △20.1 10.3 △0.5

12 はしご・脚立 599 1.3 △28.9 21.3 △2.4

13 配管・電設資材 499 1.1 △24.8 24.0 △0.6

14 部品・金物・建築資材 1,220 2.7 △23.7 28.8 +1.5

   作業用品 全体 9,935 21.7 △18.1 22.9 +0.1

15 切断用品 404 0.9 △16.9 24.0 △1.0

16 研削・研磨用品 1,886 4.1 △21.6 23.8 +0.2

17 化学製品 4,918 10.7 △15.8 22.9 △0.2

18 工場雑貨 774 1.7 △4.0 15.6 +0.7

19 梱包結束用品 1,170 2.6 △17.7 28.8 +1.2

20 キャスター 780 1.7 △33.0 17.9 +0.2

　ハンドツール 全体 7,956 17.4 △27.3 20.7 △0.3

21 電動工具・用品 2,154 4.7 △26.4 16.5 △0.4

22 空圧工具用品 1,447 3.2 △33.8 21.7 +0.6

23 手作業工具 4,063 8.9 △25.5 22.1 △0.6

24 工具箱 291 0.6 △21.5 27.6 +0.1

-６-

５、 2010年3月期 第2四半期 －商品分類別売上実績の概要
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●商品分類別売上実績

①設備投資の抑制により設備関連需要が減少し、物流保管・研究管理・オフィス住設用品の粗利率の低い商品の売上が大きく減少
②一方、粗利率の高い在庫消耗品（作業用品・環境安全用品）の落ち込みは小さく、売上占有率が上昇
③切削工具の在庫評価減（99百万円）

△40.5％

△33.7％

△25.7％

△18.1％

△27.3％

△20.4％

△41.1％

△39.5％

△33.3％

【商品の粗利率は緩やかな上昇傾向にあるが、切削工具の在庫評価減により全体の粗利率は横ばいの21.3％に】



６、 2010年3月期 第2四半期 一プライベート・ブランド商品の売上実績
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①設備関連需要の減少に伴い、売上構成比率の高い物流保管・研
究管理用品が落ち込み、プライベート・ブランド商品売上占有率が
低下。

②一方、近年進めてきた小口消耗品に特化した経営施策（取扱アイ
テム拡充・物流システム強化・電子商取引システムの推進）により、
粗利益率の高い工事用品・環境安全用品の落ち込み幅が小さい。

③2012年3月期、プライベート・ブランド商品売上占有率の目標値
は25.0%

■プライベート・ブランド商品の例

運搬台車・作業台・工具箱・テープ・マスク など

※（）内は全社ＰＢ売上高に対するルート別占有率

●ファクトリールート（81.4％） （単位：百万円、％）

 2010年3月期 第2四半期

PB売上高 前期PB売上 PB粗利額 構成比 総売上高 前年同期比 PB販売率 粗利率

切削工具 57 83 20 0.7 1,639 △ 31.4 3 .5 34.9

生産加工用品 295 442 99 3.7 2,986 △ 33.3 9 .9 33.8

工事用品 582 741 238 7.4 3,450 △ 21.3 16.9 40.9

作業用品 1,602 2,029 557 20.2 6,879 △ 21.0 23.3 34.8

ハンドツール 853 1,370 346 10.8 5,150 △ 37.7 16.6 40.6

環境安全用品 1,480 2,023 529 18.7 4,651 △ 26.9 31.8 35.8

物流保管用品 1,852 3,322 601 23.4 4,370 △ 44.2 42.4 32.5

研究管理用品 626 1,323 201 7.9 1,612 △ 52.6 38.9 32.1

オフィス住設用品 579 1,073 192 7.3 2,782 △ 46.0 20.8 33.2

その他 0 0 0 0.0 62 - 0.0 -

合計 7,930 12,410 2,786 100.0 33,586 △ 36.1 23.6 35.1

●ＨＣルート（3.6％） （単位：百万円、％）

 2010年3月期 第2四半期

PB売上高 前期PB売上 PB粗利額 構成比 総売上高 前年同期比 PB販売率 粗利率

切削工具 19 24 4 5.6 207 △ 20.1 9 .3 25.7

生産加工用品 8 10 3 2.4 244 △ 17.1 3 .5 39.2

工事用品 33 37 13 9.7 452 △ 9.3 7 .4 40.3

作業用品 54 52 17 15.6 1,835 +3.6 3 .0 31.6

ハンドツール 69 87 18 19.9 1,634 △ 20.5 4 .2 26.5

環境安全用品 73 89 27 21.2 545 △ 17.5 13.5 37.5

物流保管用品 79 124 21 23.0 234 △ 35.7 34.1 27.1

研究管理用品 1 3 0 0.5 8 △ 47.0 21.7 29.3

オフィス住設用品 0 2 0 0.2 34 △ 67.8 2 .0 32.6

その他 6 10 1 1.8 88 - 7.2 -

合計 347 440 109 100.0 5,285 △ 21.2 6 .6 31.4

●ワーカーズルート（15.0％） （単位：百万円、％）

 2010年3月期 第2四半期

PB売上高 前期PB売上 PB粗利額 構成比 総売上高 前年同期比 PB販売率 粗利率

切削工具 13 16 5 0.9 165 △ 16.4 8 .2 38.3

生産加工用品 36 45 12 2.5 587 △ 20.8 6 .2 35.5

工事用品 111 119 48 7.6 820 △ 6.7 13.6 43.2

作業用品 283 294 111 19.4 1,220 △ 3.5 23.2 39.4

ハンドツール 142 187 60 9.7 1,171 △ 24.3 12.1 42.7

環境安全用品 346 389 132 23.7 1,152 △ 11.2 30.0 38.4

物流保管用品 349 484 122 23.9 870 △ 27.8 40.2 35.1

研究管理用品 78 115 27 5.3 227 △ 32.1 34.4 35.0

オフィス住設用品 101 138 35 6.9 636 △ 27.0 15.9 35.6

その他 0 0 0 0.0 8 - 0.0 -

合計 1,462 1,791 557 100.0 6,861 △ 18.4 21.3 38.1

●全社 （単位：百万円、％）

 2010年3月期 第2四半期

PB売上高 前期PB売上 PB粗利額 構成比 総売上高 前年同期比 PB販売率 粗利率

切削工具 90 124 30 0.9 2,012 △ 27.2 4 .5 33.5

生産加工用品 339 498 115 3.5 3,818 △ 31.8 8 .9 34.1

工事用品 728 897 299 7.5 4,724 △ 18.9 15.4 41.2

作業用品 1,940 2,376 686 19.9 9,935 △ 18.3 19.5 35.4

ハンドツール 1,064 1,645 425 10.9 7,956 △ 35.3 13.4 39.9

環境安全用品 1,899 2,502 689 19.5 6,349 △ 24.1 29.9 36.3

物流保管用品 2,281 3,930 745 23.4 5,475 △ 42.0 41.7 32.7

研究管理用品 706 1,441 228 7.3 1,848 △ 51.0 38.3 32.4

オフィス住設用品 681 1,213 228 7.0 3,453 △ 43.9 19.7 33.6

その他 6 11 1 0.1 159 - 4.0 -

合計 9,740 14,642 3,452 100.00 45,733 △ 33.5 21.3 35.5

25,888 26,08829,39628,429 22,000
(予想)
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７、 2010年3月期 第2四半期 －電子商取引システムの稼動状況
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【ドットクル】
価格・在庫照会
約2,000件/日

【ウエブトラスコ】
価格・在庫照会
約29,000件/日

ドットクル
行数占有率

ウエブトラスコ
金額占有率

ドットクル
金額占有率

ウエブトラスコ
行数占有率

①

②

③

④

⑤

ウエブトラスコと
ドットクルの逆転

※ｵﾚﾝｼﾞｺﾏｰｽとﾐｽﾀｰｵﾚﾝｼﾞは
販売店様を通じてのｻｰﾋﾞｽです。
当社はﾕｰｻﾞｰ様への直接販売
は行っていません。

2006.11
新基幹システム稼動

※2009年9月度単月での
自動受注行数占有率は54.4％

％

自動受注
行数占有率

全体

個別

販売店様向け

販売店様経由
ﾕｰｻﾞｰ様向け

受注実績
行数（件数）
ベース（行）

行数
前年同期比

行数占有率
金額ベース
（百万円）

金額
前年同期比

金額占有率

DOTKUL　（ドットクル）
ＦＡＸ-OCR

692,000 △34.3% 13.3% 3,057 △36.3% 6.7%

Web-TRUSCO　（ウエブトラスコ）
インターネット

1,970,000 △5.5% 37.9% 9,989 △3.8% 21.8%

ＥＤＩ
販売店様発注システムとのデータ連携

62,000 +54.0% 1.2% 262 +43.4% 0.6%

Orange Commerce（ｵﾚﾝｼﾞｺﾏｰｽ）
ユーザー様購買システムとの連携

69,000 +4.1% 1.3% 345 +11.0% 0.7%

ＭＲ.Ｏｒａｎｇｅ（ミスターオレンジ）
受注代行システム

8,000 +55.7% 0.2% 31 +64.5% 0.1%

計 2,804,000 △13.8% 53.9% 13,687 △12.8% 29.9%
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８、 2010年3月期 第2四半期 ― 電子購買の売上高推移
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宇部興産グループ 様（7工場）
キリンビール㈱ 様（16工場）
キリンビバレッジ㈱ 様（5工場）
資生堂グループ様（8工場）
昭和電工㈱ 様（14工場）
住友スリーエムグループ 様（6工場）
ダイジェット工業㈱ 様 (2工場）
テルモ㈱ 様（5工場）
ＴＯＴＯグループ 様（6工場）
日立金属グループ 様（13工場）
日立製作所㈱ 様（2工場）
富士電機グループ様（5工場）
三菱重工業グループ 様（10工場）
横浜ゴム㈱ 様 （9工場）
日本ガイシグループ 様（3工場）

合計 24グループ、 45社、157工場

当社の電子購買は
販売店様を通じてのサービスとなっております

（第１四半期：23グループ、 41社、143工場）

オレンジコマース 導入実績企業様 一例

【オレンジコマース連携企業数を増やし、景気回復時に確実に売上につながる体制を整える】



2009年3月期

第2四半期

2010年3月期

第2四半期 増減 前年同期比

1 運 賃 荷 造 費 542 498 △43 △ 8.0
2 傭 車 料 663 599 △63 △ 9.6
3 広 告 宣 伝 費 108 90 △17 △ 16.6
4 販 売 促 進 費 31 △2 △33 △ 106.8
5 役 員 報 酬 111 107 △4 △ 3.7
6 給 与 及 び 賞 与 4,190 3 ,869 △321 △ 7.7
7 賞与引当金繰入額 933 930 △2 △ 0.3
8 賞与引当金戻入額 △1,102 △1,124 △21 +2.0
9 福 利 厚 生 費 626 579 △47 △ 7.6
10 接 待 交 際 費 31 8 △22 △ 72.6
11 通 信 費 194 181 △13 △ 6.7
12 借 地 借 家 料 260 245 △14 △ 5.7
13 支 払 手 数 料 408 369 △39 △ 9.7
14 派 遣 出 向 料 195 100 △94 △ 48.3
15 租 税 公 課 221 245 24 +10.9
16 減 価 償 却 費 1,250 1 ,203 △46 △ 3.7
17 事 業 税 等 83 57 △25 △ 31.0
18 そ の 他 747 264 △483 △ 64.7

計 9,498 8 ,496 △1,002 △ 10.6

９、 2010年3月期 第2四半期 －販売費及び一般管理費の概要
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・売上減に伴う謝恩企画等の減少

※決算短信の運賃及び荷造費勘定は、上記1番と2番を合算しております。

（単位：百万円、％）●販売費及び一般管理費の主な内訳

・時間外手当等の減少
・各種ｲﾝｾﾝﾃｨﾌﾞの凍結

・ｺﾐｭﾆｹｰｼｮﾝﾏﾈｰ（福利厚生）凍結

・傭車契約見直しの実施

トラスコ リセットプラン
役員報酬の減額をはじめとする、販管費
の削減を目的とした経費削減策を2009年
１月より開始しています。

・新規物流センター、情報システム
開発の関連人員の減少

・事業所移転、統合

・出張費、消耗品費などの削減




