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１、２０１０年３月期 第1四半期－経営成績
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単位：百万円

第47期 第1四半期
09年4月～09年6月

第４６期第１四半期
08年4月～08年6月

売上高

売上総利益（率）

販管費（率）

営業利益（率）

経常利益（率）

当期純利益（率）

4,831 （21.4％）

4,364 （19.3％）

483 （2.1％）

466 （2.1％）

148 （0.7％）

前年
同期比

△29.9%

△9.8%

△76.7%

△76.0%
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△86.2%

予算

22,612

ＰＢ売上高（シェア）

自己資本比率

4,932 (21.8%)

87.7％ ＋3.7%

１株当たり当期純利益 4円50銭 △28円17銭

△29.4%

△33.7%

6,842 （21.2％）

4,837 （15.0％）

2,016 （6.3％）

2,004 （6.2％）

1,077 （3.3％）

32,260

7,444 (23.1%)

84.0％

32円67銭

22,200

4,750

4,520

230

230

150

－

－

－



第46期
第1四半期

構成比
第46期
第4四半期

構成比
第47期
第1四半期

構成比
前年
同期比

北海道・東北ブロック 1,825 7.3 1,488 8.1 1,402 8.5 △ 23.2
北関東ブロック 2,892 11.6 1,996 10.8 1,834 11.1 △ 36.6
首都圏ブロック 3,400 13.6 2,820 15.3 2,446 14.9 △ 28.0
南関東ブロック 1,925 7.7 1,293 7.0 1,149 7.0 △ 40.3
中部ブロック 4,992 19.9 3,043 16.5 2,742 16.7 △ 45.1
関西ブロック 5,396 21.5 4,128 22.4 3,632 22.1 △ 32.7
中国・四国ブロック 2,606 10.4 1,979 10.7 1,745 10.6 △ 33.0
九州ブロック 1,896 7.6 1,614 8.8 1,411 8.6 △ 25.6
その他 103 0.4 75 0.4 81 0.5 △ 21.4
ファクトリールート計 25,039 100.0 18,441 100.0 16,446 100.0 △ 34.3

２、 ２０１０年３月期第1四半期 ー 販売ﾙｰﾄ別売上実績の概要
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販売ﾙｰﾄ
第４７期
第１四半期

第４６期
第１四半期

前年同期比 予算

-３-

単位：百万円
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△13.2％
△0.1％

△16.5％
+0.6％

△29.9％
+0.2％

22,200
21.4％

ﾌｧｸﾄﾘｰﾙｰﾄ（工場向け）

ﾜｰｶｰｽﾞﾙｰﾄ（建築向け）

HCﾙｰﾄ（ﾎｰﾑｾﾝﾀｰ向け）

全社合計

売上高
売上総利益率

売上高
売上総利益率

売上高
売上総利益率

売上高
売上総利益率

16,446
21.6％

3,542
22.1％

2,622
18.9％

22,612
21.4％

16,140

3,510

2,550

●ファクトリールートにおける地域別状況

△34.3％
+0.2％

（単位：百万円、％）

25,039
21.4％

4,081
22.2％

3,139
18.3％

32,260
21.2％

メ
ー
カ
ー
様

（仕
入
先
様
）

ＨＣルート
ホームセンター

79社

ト
ラ
ス
コ
中
山

（卸
売
）

ワーカーズルート
電材商・ 管材商
など1,702社

ファクトリールート
機械工具商など

3,488社
工場

屋外
作業現場

●販売ルート



３、 ２０１０年３月期第1四半期 － 月次売上高推移
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※グラフ内の（ ）は営業日一日当たりの売上高を記載しております

営業日数前年比較 （±0） （△2） （+1） （±0） （±0） （△1） （△1） （+1） （±0） （△1） （±0） （＋１）
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8,000
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-29.9
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●全社合計 ●ファクトリールート

●ワーカーズルート ●ＨＣルート
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第47期Ｗ売上高
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（63）

（57）

（53）

営業日数 21

（381）
（380）

（397）

（426）

18

（405）
（421）

（484）

（442）

（461）

（536）

22 22 18 19 21 19 19 18 19 22
（±0） （△2） （+1） （±0） （±0） （△1） （△1） （+1） （±0） （△1） （±0） （＋１）

当初予算
4月 8,000（381）
5月 6,400（356）
6月 7,800（355）

（±0） （△2） （+1） （±0） （±0） （△1） （△1） （+1） （±0） （△1） （±0） （＋１） （±0） （△2） （+1） （±0） （±0） （△1） （△1） （+1） （±0） （△1） （±0） （＋１）



商品分類（大分類） 中分類 全体売上高 構成比
前年
同期比

粗利率
粗利
前年同期

   環境安全用品 全体 3,242 14.3 △14.6 24.4 +0.9

25 保護具 1,629 7.2 +1.8 26.3 +0.4

26 安全用品 821 3.6 △18.2 26.5 △0.2

27 環境改善用品 197 0.9 △32.1 26.3 +0.4

28 冷暖房用品 206 0.9 △46.4 16.9 +1.0

29 防災・防犯用品 86 0.4 △25.2 20.5 △1.2

30 物置・エクステリア用品 300 1.3 △24.6 13.2 △0.6

   物流保管用品 全体 2,681 11.9 △41.9 22.4 +0.8

31 荷役用品 627 2.8 △31.4 16.9 △0.5

32 コンベヤ 197 0.9 △51.3 15.0 +0.1

33 運搬用品 926 4.1 △47.1 22.1 +1.4

34 コンテナ・容器 458 2.0 △39.0 26.3 △0.5

35 スチール棚 472 2.1 △40.4 29.5 +2.3

   研究管理用品 全体 875 3.9 △44.0 22.9 △0.2

36 ツールワゴン 94 0.4 △56.5 30.0 +1.4

37 保管・管理用品 155 0.7 △54.9 33.4 +2.1

38 作業台 149 0.7 △52.6 26.5 +2.6

39 ステンレス用品 193 0.9 △30.2 18.2 △1.1

40 研究開発関連用品 281 1.2 △30.6 16.0 △0.5

   オフィス住設用品 全体 1,724 7.6 △36.4 22.0 △0.0

41 清掃用品 525 2.3 △32.2 20.8 +0.9

42 文具用品 114 0.5 △31.5 17.5 △1.5

43 オフィス雑貨 189 0.9 △15.6 24.4 △1.3

44 電化製品 230 1.0 △9.7 22.6 +0.5

45 OA事務用機器 188 0.8 △46.1 27.0 △0.9

46 事務用家具 445 2.0 △50.0 21.3 △0.3

47 インテリア用品 29 0.1 △36.4 17.9 +0.2

その他 全体 87 0.4 △20.1 21.7 +8.4

合計 22,612 100.0 △29.9 21.4 +0.2

商品分類（大分類） 中分類 全体売上高 構成比
前年
同期比

粗利率
粗利
前年同期

   切削工具 全体 978 4.3 △44.0 15.4 △1.4

1 切削工具 484 2.1 △53.1 10.1 △2.2

2 穴あけ・ネジきり工具 493 2.2 △30.9 20.7 △1.9

   生産加工用品 全体 1,879 8.3 △35.8 15.9 +0.2

3 測定計測 829 3.7 △26.8 17.3 △0.5

4 メカトロニクス 466 2.0 △39.4 15.5 +0.9

5 工作機工具 264 1.2 △48.7 19.4 +0.7

6 電動機械 318 1.4 △37.0 10.1 △0.3

   工事用品 全体 2,341 10.4 △26.1 20.9 △0.2

7 油圧工具 199 0.9 △36.7 11.6 △1.1

8 ポンプ 370 1.6 △31.4 16.0 +0.1

9 溶接用品 273 1.2 △21.7 18.9 △0.0

10 塗装・内装用品 167 0.7 △11.1 25.9 +0.4

11 土木建築 163 0.8 △20.0 10.4 △0.5

12 はしご・脚立 311 1.4 △29.0 20.8 △2.9

13 配管・電設資材 244 1.1 △26.2 23.6 △1.0

14 部品・金物・建築資材 611 2.7 △23.5 28.2 +0.9

   作業用品 全体 4,841 21.4 △20.5 22.8 △0.0

15 切断用品 195 0.9 △21.6 24.3 △0.7

16 研削・研磨用品 927 4.1 △22.5 23.7 +0.1

17 化学製品 2,380 10.5 △19.3 22.8 △0.4

18 工場雑貨 386 1.7 △4.3 15.6 +0.7

19 梱包結束用品 579 2.6 △17.1 28.4 +0.8

20 キャスター 372 1.6 △37.2 17.9 +0.2

　ハンドツール 全体 3,960 17.5 △28.5 20.2 △0.8

21 電動工具・用品 1,061 4.7 △27.6 16.2 △0.7

22 空圧工具用品 715 3.1 △32.5 20.7 △0.3

23 手作業工具 2,028 9.0 △27.8 21.6 △1.1

24 工具箱 154 0.7 △22.9 27.1 △0.4

-５-

４、 ２０１０年３月期第1四半期－商品分類別売上実績の概要
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（単位：百万円、％）
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●商品分類別売上実績

【商品ミックスの関係から粗利率改善 － 粗利率の高い商品（作業用品・環境安全用品）の落ち込みは小さい】
①設備投資の抑制により設備関連需要が減少し、物流保管・研究管理・オフィス住設用品の売上が大きく減少。
②一方、在庫消耗品（作業用品・環境安全用品）の落ち込みは小さく、売上占有率が上昇。

△44.0％

△35.8％

△26.1％

△20.5％

△28.5％

△14.6％

△41.9％

△44.0％

△36.4％
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５、 ２０１０年３月期第1四半期一プライベート・ブランド商品の売上実績
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ＰＢ粗利率

百万円 ％

①設備需要の減少に伴い、売上構成比率の高い物流保管・研究管
理用品が落ち込み、プライベート・ブランド商品の売上占有率が横
ばいに。

②一方、当社が近年進めてきた小口消耗品に特化した経営施策
（商品アイテム拡充・物流システム強化・電子商システムの推進）に
より、粗利益率の高い工事用品・環境安全用品の落ち込み幅が小
さく、粗利益率が大きく改善。

③2012年3月期、プライベート・ブランド商品売上占有率の目標値
は25.0%

■プライベート・ブランド商品の例

運搬台車・作業台・工具箱・テープ・マスク など

※（）内は全社ＰＢ売上高に対するルート別占有率

●全社 （単位：百万円、％）

 2010年3月期 第1四半期

PB売上高 前期PB売上 PB粗利額 構成比 総売上高 前年同期比 PB販売率 粗利率

切削工具 44 64 15 0.9 978 △ 30.1 4.6 34.0

生産加工用品 173 260 58 3.5 1,879 △ 33.5 9.2 34.0

工事用品 367 458 151 7.5 2,341 △ 19.8 15.7 41.2

作業用品 969 1,205 341 19.6 4,841 △ 19.6 20.0 35.3

ハンドツール 528 843 210 10.7 3,960 △ 37.4 13.3 39.8

環境安全用品 1,006 1,172 367 20.4 3,242 △ 14.1 31.0 36.5

物流保管用品 1,146 2,016 373 23.2 2,681 △ 43.1 42.7 32.6

研究管理用品 345 766 112 7.0 875 △ 54.9 39.5 32.5

オフィス住設用品 347 651 114 7.0 1,724 △ 46.7 20.1 32.9

その他 3 5 0 0.1 87 - 3.6 -

合計 4,932 7,444 1,745 100.00 22,612 △ 33.7 21.8 35.4

●ファクトリールート（80.5％） （単位：百万円、％）

 2010年3月期 第1四半期

PB売上高 前期PB売上 PB粗利額 構成比 総売上高 前年同期比 PB販売率 粗利率

切削工具 28 44 9 0.7 789 △ 36.3 3.6 35.3

生産加工用品 150 231 50 3.8 1,468 △ 35.0 10.2 33.7

工事用品 292 375 119 7.4 1,691 △ 22.1 17.3 40.8

作業用品 794 1,026 275 20.0 3,335 △ 22.6 23.8 34.7

ハンドツール 418 699 169 10.5 2,541 △ 40.1 16.5 40.4

環境安全用品 767 950 275 19.3 2,340 △ 19.3 32.8 36.0

物流保管用品 922 1,694 299 23.2 2,116 △ 45.5 43.6 32.4

研究管理用品 303 697 97 7.6 754 △ 56.5 40.2 32.1

オフィス住設用品 295 572 95 7.4 1,373 △ 48.5 21.5 32.5

その他 0 0 0 0.0 34 - 0.0 -

合計 3,973 6,293 1,393 100.0 16,446 △ 36.9 24.2 35.1

●ＨＣルート（3.8％） （単位：百万円、％）

 2010年3月期 第1四半期

PB売上高 前期PB売上 PB粗利額 構成比 総売上高 前年同期比 PB販売率 粗利率

切削工具 9 11 2 5.3 106 △ 13.9 9.2 27.2

生産加工用品 4 5 1 2.2 116 △ 19.9 3.4 39.4

工事用品 17 19 7 9.6 230 △ 6.9 7.7 40.4

作業用品 27 27 8 15.0 879 +2.8 3.2 30.8

ハンドツール 36 44 9 19.4 818 △ 19.7 4.4 26.8

環境安全用品 45 40 17 24.5 280 +11.7 16.2 37.6

物流保管用品 40 63 10 21.8 121 △ 36.4 33.5 24.8

研究管理用品 0 1 0 0.5 1 △ 53.0 61.0 29.0

オフィス住設用品 0 1 0 0.2 19 △ 63.0 2.1 32.8

その他 3 5 0 1.7 47 - 6.5 -

合計 186 220 58 100.0 2,622 △ 15.6 7.1 31.2

●ワーカーズルート（15.7％） （単位：百万円、％）

 2010年3月期 第1四半期

PB売上高 前期PB売上 PB粗利額 構成比 総売上高 前年同期比 PB販売率 粗利率

切削工具 6 8 2 0.9 82 △ 19.1 8.1 38.4

生産加工用品 18 24 6 2.5 295 △ 22.1 6.4 35.2

工事用品 57 63 24 7.4 419 △ 9.8 13.7 43.3

作業用品 146 151 57 19.0 626 △ 3.1 23.4 39.3

ハンドツール 73 98 31 9.5 599 △ 25.6 12.3 42.5

環境安全用品 194 181 74 25.1 621 +6.9 31.2 38.3

物流保管用品 182 257 64 23.7 444 △ 29.1 41.2 35.1

研究管理用品 41 66 14 5.3 118 △ 38.6 34.6 35.5

オフィス住設用品 51 77 18 6.7 330 △ 33.7 15.7 35.2

その他 0 0 0 0.0 4 - 0.0 -

合計 772 930 294 100.0 3,542 △ 17.0 21.8 38.1
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６、 ２０１０年３月期第1四半期－電子商取引システムの稼動状況
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【ドットクル】
価格・在庫照会
約2,000件/日

【ウエブトラスコ】
価格・在庫照会
約28,000件/日

ドットクル
行数占有率

ウエブトラスコ
金額占有率

ドットクル
金額占有率

ウエブトラスコ
行数占有率

①

②

③

④

⑤

ウエブトラスコと
ドットクルの逆転

※ｵﾚﾝｼﾞｺﾏｰｽとﾐｽﾀｰｵﾚﾝｼﾞは
販売店様を通じてのｻｰﾋﾞｽです。
当社はﾕｰｻﾞｰ様への直接販売
は行っていません。

2006.11
新基幹システム稼動

※2009年6月度単月での
自動受注行数占有率は54.3％

％

自動受注
行数占有率

全体

個別

販売店様向け

販売店様経由
ﾕｰｻﾞｰ様向け

6,719 △13.1% 29.7%計 1,382,000 △15.3% 53.7%

166 +0.8% 0.7%

ＭＲ.Ｏｒａｎｇｅ（ミスターオレンジ）
受注代行システム

3,000 +17.9% 0.1% 11 +21.0% 0.1%

Orange Commerce（ｵﾚﾝｼﾞｺﾏｰｽ）
ユーザー様購買システムとの連携

33,000 +3.3% 1.3%

121 +43.7% 0.5%

△6.5% 37.4%

ＥＤＩ
販売店様発注システムとのデータ連携

28,000 +50.1% 1.1%

4,840 △3.3%

金額

前年同期比
金額占有率

1,579 △36.0% 7.0%

21.4%

DOTKUL　（ドットクル）
ＦＡＸ-OCR

355,000 △35.2% 13.8%

受注実績
行数（件数）

ベース（行）

行数

前年同期比
行数占有率

金額ベース

（百万円）

Web-TRUSCO　（ウエブトラスコ）
インターネット

960,000



７、 ２０１０年３月期第1四半期 ―電子購買の売上高推移
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宇部興産グループ 様（7工場）
キリンビール㈱ 様（16工場）
キリンビバレッジ㈱ 様（5工場）
資生堂グループ様（8工場）
昭和電工㈱ 様（14工場）
住友スリーエムグループ 様（6工場）
ダイジェット工業㈱ 様 (1工場）
テルモ㈱ 様（5工場）
ＴＯＴＯグループ 様（6工場）
日立金属グループ 様（12工場）
日立製作所㈱様（1工場）
富士電機グループ様（5工場）
三菱重工業グループ 様（10工場）
横浜ゴム㈱ 様 （9工場）

合計23グループ、 41社、143工場

オレンジコマース 導入実績企業様 一例

当社の電子購買は
販売店様を通じての

サービスとなっております

電子購買売上高推移

214

429

733

1,179

1,594
1,676

323
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第1四半期

（百万円）



第46期 第１四半期 第47期 第１四半期 増減 前年同期比

1 運 賃 荷 造 費 269 245 △24 △ 9.0
2 傭 車 料 326 306 △20 △ 6.2
3 広 告 宣 伝 費 84 79 △5 △ 6.5
4 販 売 促 進 費 24 5 △18 △ 76.3
5 役 員 報 酬 54 53 △0 △ 1.8
6 給 与 及 び 賞 与 2,667 2,509 △157 △ 5.9
7 賞与引当金繰入額 470 472 2 +0.4
8 賞与引当金戻入額 △1,102 △1,124 △21 +2.0
9 福 利 厚 生 費 346 293 △52 △ 15.3
10 接 待 交 際 費 8 4 △3 △ 43.8
11 通 信 費 97 93 △4 △ 4.4
12 借 地 借 家 料 131 130 △1 △ 0.8
13 支 払 手 数 料 213 205 △7 △ 3.3
14 派 遣 出 向 料 100 50 △50 △ 50.0
15 租 税 公 課 117 145 28 +23.9
16 減 価 償 却 費 592 601 8 +1.4
17 事 業 税 等 39 20 △19 △ 49.6
18 そ の 他 393 270 △122 △ 31.1

計 4,837 4,364 △472 △ 9.8

８、 ２０１０年３月期第1四半期－販売費及び一般管理費の概要
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・売上減に伴う謝恩企画などの減少

※決算短信の運賃及び荷造費勘定は、上記1番と2番を合算しております。

（単位：百万円、％）●販売費及び一般管理費の主な内訳

・時間外手当等の減少（△80百万円）

・各種ｲﾝｾﾝﾃｨﾌﾞの凍結（△39百万円）

・2008年7月稼動 プラネット滋賀

・ｺﾐｭﾆｹｰｼｮﾝﾏﾈｰ凍結(△7百万円）

・人件費減に伴う法定福利費の
減少

・傭車契約見直しの実施

・物流部門 ・情報システム開発

「トラスコ・リセットプラン」
販管費の削減を目的とした経費削減策を
2009年１月より開始。
第47期通期で、前期比761百万円の削減
を予定しています。




