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１、２００９年３月期（第４６期）－経営成績 <6期ぶりの減収減益に>
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単位：百万円

第46期
08年4月～09年3月

第45期
07年4月～08年3月

売上高

売上総利益（率）

販管費（率）

営業利益（率）

経常利益（率）

当期純利益（率）

25,250（21.1％）

18,761（15.7％）

6,463（5.4％）

6,489（5.4％）

3,443（2.9％）

134,430

27,451（20.4％）

18,331（13.6％）

9,120 （6.8％）

9,334 （6.9％）

5,263 (3.9％）

前期比

△11.1%

＋2.3%

△28.8%

△30.8%

-２- TRUSCO NAKAYAMA  Investor  Relations

117,000
(135,000)

24,600
(28,100)

19,000
(19,000)

5,600
(9,100)

5,600
(9,000)

3,000
(5,000)△34.6%

修正予算
（）内当初予算

119,506

ＰＢ売上高（シェア）

自己資本比率

26,088(21.8%)29,396(21.9%)

84.8％79.9％ ＋4.9% －

１株当たり当期純利益 104円39銭159円59銭 △55円20銭

26,000
(31,000)

－

△8.0%

△11.3%

1株当たり配当金 40円00銭 26円50銭 △13円50銭 －



２、2009年3月期（第46期） － 月次売上高推移
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※グラフ内の（ ）は営業日一日当たりの売上高を記載しております
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営業日数 21
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21 22 18 20 22 18 19 19 19 21

上期は△1.1％だが下期△20.4％と大幅減に 製造現場の需要減と生産調整により、特に11月以降
の落ち込みが大きい

設備・機器関連の売上シェアが低いためファクトリー
ルートに比べマイナス幅が小さい

取引条件見直しによる他社へのルート変更が続く



３、２００９年３月期（第４６期） ー 販売ﾙｰﾄ別売上実績の概要
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販売ﾙｰﾄ 第４６期第４５期 前期比
修正予算
（）内当初予算

-４-

単位：百万円
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△3.8％
＋0.7％

△25.3％
＋2.0％

△11.1％
＋0.7％

117,000
(135,000)

ﾌｧｸﾄﾘｰﾙｰﾄ（工場向け）

ﾜｰｶｰｽﾞﾙｰﾄ（建築向け）

HCﾙｰﾄ（ﾎｰﾑｾﾝﾀｰ向け）

全社合計

売上高
売上総利益率

売上高
売上総利益率

売上高
売上総利益率

売上高
売上総利益率

91,677
21.3％

16,058
22.1％

11,770
18.7％

119,506
21.1％

90,000
(104,500)

15,500
(17,500)

11,500
(13,000)

●ファクトリールートにおける地域別状況

101,982
20.8%

16,696
21.4%

15,750
16.7% 

134,430
20.4%

△10.1％
＋0.5％

（単位：百万円、％）

第45期
実績

構成比
第46期
実績

構成比 前期比

　　北海道・東北ブロック 7,139 7.0 6,704 7.3 △ 6.1
　　北関東ブロック 11,706 11.5 10,401 11.3 △ 11.1
　　首都圏ブロック 13,893 13.6 12,832 14.0 △ 7.6
　　南関東ブロック 7,896 7.7 7,016 7.7 △ 11.1
　　中部ブロック 21,040 20.6 17,591 19.2 △ 16.4
　　関西ブロック 21,661 21.3 20,082 21.9 △ 7.3
　　中国・四国ブロック 10,785 10.6 9,592 10.5 △ 11.1
　　九州ブロック 7,475 7.3 7,075 7.7 △ 5.4
　　その他 401 0.4 380 0.4 △ 5.4
　　ファクトリールート計 101,982 100.0 91,677 100.0 △ 10.1
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４、２００９年３月期（第４６期）－商品分類別売上実績の概要
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（単位：百万円、％）
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商品分類（大分類） 中分類 全体売上高 構成比 前年比 粗利率
粗利

前期末比

   切削工具 全体 5,949 5.0 △18.4 16.8 +1.7

1 切削工具 3,308 2.8 △22.9 12.3 +2.2

2 穴あけ・ネジきり工具 2,641 2.2 △11.9 22.5 +0.2

   生産加工用品 全体 10,621 8.9 △12.6 15.7 +0.2

3 測定計測 4,170 3.5 △10.8 17.8 +0.4

4 メカトロニクス 2,780 2.3 △11.5 14.7 △0.3

5 工作機工具 1,707 1.4 △17.9 18.7 +1.2

6 電動機械 1,962 1.7 △12.8 10.3 △0.5

   工事用品 全体 12,107 10.1 △7.9 21.1 +0.5

7 油圧工具 1,151 1.0 △4.0 12.7 △1.0

8 ポンプ 2,015 1.7 △7.7 16.0 △0.2

9 溶接用品 1,397 1.2 △17.9 18.9 +0.5

10 塗装・内装用品 744 0.6 +6.7 25.5 +1.8

11 土木建築 827 0.7 △17.4 10.8 △0.3

12 はしご・脚立 1,627 1.3 △9.7 23.7 +0.1

13 配管・電設資材 1,241 1.0 △2.9 24.6 +0.0

14 部品・金物・建築資材 3,101 2.6 △5.5 27.3 +1.1

   作業用品 全体 22,703 19.0 △4.6 22.8 +0.8

15 切断用品 945 0.8 △3.6 25.0 +0.7

16 研削・研磨用品 4,430 3.7 △5.3 23.7 +0.6

17 化学製品 10,972 9.2 △4.5 23.2 +0.9

18 工場雑貨 1,603 1.3 +7.1 14.9 +1.0

19 梱包結束用品 2,652 2.2 △4.2 27.6 +1.3

20 キャスター 2,098 1.8 △11.7 17.7 +0.7

　ハンドツール 全体 20,566 17.2 △13.8 21.0 +0.7

21 電動工具・用品 5,597 4.7 △20.0 16.9 +0.7

22 空圧工具用品 3,994 3.3 △11.3 21.0 +0.7

23 手作業工具 10,281 8.6 △11.3 22.7 +0.4

24 工具箱 692 0.6 △8.8 27.5 +1.2

商品分類（大分類） 中分類 全体売上高 構成比 前年比 粗利率
粗利

前期末比

   環境安全用品 全体 14,641 12.3 △5.8 23.5 +0.7

25 保護具 5,951 5.0 +4.1 25.9 △0.1

26 安全用品 3,792 3.2 △6.0 26.7 +1.1

27 環境改善用品 1,091 0.9 △11.5 25.9 +1.1

28 冷暖房用品 1,865 1.6 △8.7 15.9 +0.8

29 防災・防犯用品 440 0.4 △49.2 21.7 +1.8

30 物置・エクステリア用品 1,499 1.2 △9.1 13.8 △0.1

   物流保管用品 全体 16,659 13.9 △14.8 21.6 +0.0

31 荷役用品 3,488 2.9 △5.2 17.4 +0.1

32 コンベヤ 1,482 1.3 △16.4 14.9 △0.3

33 運搬用品 6,138 5.1 △17.0 20.8 △0.3

34 コンテナ・容器 2,644 2.2 △17.0 26.8 +1.5

35 スチール棚 2,905 2.4 △17.3 27.2 +0.0

   研究管理用品 全体 5,379 4.5 △16.1 23.1 △0.6

36 ツールワゴン 719 0.6 △21.4 28.6 △0.7

37 保管・管理用品 1,088 0.9 △21.1 31.3 △0.1

38 作業台 1,029 0.9 △23.7 23.9 △0.6

39 ステンレス用品 1,048 0.9 △8.7 19.3 △0.8

40 研究開発関連用品 1,493 1.2 △7.6 16.5 +0.7

   オフィス住設用品 全体 9,424 7.9 △14.3 22.0 +0.1

41 清掃用品 2,773 2.3 △10.9 19.9 +0.2

42 文具用品 559 0.5 △16.9 18.9 △0.3

43 オフィス雑貨 825 0.7 △0.6 25.7 +0.9

44 電化製品 1,030 0.9 △2.0 22.1 +0.7

45 OA事務用機器 1,105 0.9 △19.4 27.9 +0.2

46 事務用家具 2,975 2.5 △20.5 21.5 △0.2

47 インテリア用品 154 0.1 △26.7 17.8 +0.0

その他 全体 1,453 1.2 △14.5 13.4 +12.1

合計 119,506 100.0 △11.1 21.1 +0.7

●商品分類別売上実績

【商品ミックスの関係から粗利率改善 － 粗利率の高い商品（作業用品・環境安全用品）の落ち込みは小さい】
①設備投資の抑制により設備関連需要が減少し、物流保管・研究管理・オフィス住設用品の売上も減少。
②一方、在庫消耗品（作業用品・環境安全用品）の落ち込みは小さく、売上占有率が上昇。

△18.4％

△12.6％

△7.9％

△4.6％

△13.8％

△5.8％

△14.8％

△16.1％

△14.3％



第45期 第46期 増減 前年同期比

1 運 賃 荷 造 費 1,156 1,096 △59 △ 5.2
2 傭 車 料 1,153 1,332 179 +15.5
3 広 告 宣 伝 費 124 132 7 +6.2
4 販 売 促 進 費 342 137 △204 △ 59.7
5 役 員 報 酬 268 251 △17 △ 6.3
6 給 与 及 び 賞 与 8,061 8,182 120 +1.5
7 賞与引当金繰入額 757 773 16 +2.1
8 賞与引当金戻入額 △1,063 △1,102 △39 +3.7
9 福 利 厚 生 費 1,200 1,246 46 +3.8
10 接 待 交 際 費 51 92 41 +80.6
11 通 信 費 404 378 △25 △ 6.3
12 借 地 借 家 料 467 521 54 +11.6
13 支 払 手 数 料 881 836 △45 △ 5.1
14 派 遣 出 向 料 319 333 13 +4.3
15 租 税 公 課 310 467 156 +50.4
16 減 価 償 却 費 2,282 2,588 305 +13.4
17 事 業 税 等 170 167 △2 △ 1.7
18 そ の 他 1,441 1,324 △116 △ 8.1

計 18,331 18,761 429 +2.3

５、２００９年３月期（第４６期）－販売費及び一般管理費の概要
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物流センター（Ｐ東海・Ｐ滋賀） 新

規開設に伴う契約車両増加

※決算短信の運賃荷造費勘定は、上記1番と2番を合算しております。

（単位：百万円、％）●販売費及び一般管理費の主な内訳

・従業員50名増
・セールスみなし残業
→残業代支給へ変更

・ザイコン（在庫管理システム）
稼動
・物流センター（Ｐ東海・Ｐ滋賀）
新規開設に伴う償却増

ソフトウェア会社への支払い
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６、２００９年３月期（第４６期）一プライベートブランド商品の売上実績
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ＰＢ粗利率

※（）内は全社ＰＢ売上高に対するルート別占有率

百万円 ％

●全社 （単位：百万円、％）

 2009年3月期

PB売上高 前期PB売上 PB粗利 構成比 総売上高 前年同期比 PB販売率 粗利率

切削工具 234 250 80 0.9 5,949 △ 6.2 3.9 34.4

生産加工用品 906 1,020 300 3.5 10,621 △ 11.1 8.5 33.2

工事用品 1,692 1,685 690 6.5 12,107 +0.4 14.0 40.8

作業用品 4,493 4,661 1,513 17.2 22,703 △ 3.6 19.8 33.7

ハンドツール 2,962 3,431 1,168 11.4 20,566 △ 13.7 14.4 39.4

環境安全用品 4,291 4,352 1,474 16.5 14,641 △ 1.4 29.3 34.3

物流保管用品 6,886 8,319 2,110 26.4 16,659 △ 17.2 41.3 30.6

研究管理用品 2,464 3,202 727 9.4 5,379 △ 23.1 45.8 29.5

オフィス住設用品 2,137 2,468 655 8.2 9,424 △ 13.4 22.7 30.7

その他 18 3 0 0.1 1,453 - 1.3 26.2

合計 26,088 29,396 8,726 100.00 119,506 △ 11.3 21.8 33.4

●ファクトリールート（83.7％） （単位：百万円、％）

 2009年3月期

PB売上高 前期PB売上 PB粗利 構成比 総売上高 前年同期比 PB販売率 粗利率

切削工具 153 161 53 0.7 5,025 △ 4.7 3.1 35.1

生産加工用品 793 903 260 3.6 8,716 △ 12.2 9.1 32.9

工事用品 1,377 1,381 558 6.3 9,104 △ 0.3 15.1 40.6

作業用品 3,796 3,938 1,258 17.4 16,241 △ 3.6 23.4 33.1

ハンドツール 2,437 2,831 971 11.2 14,077 △ 13.9 17.3 39.9

環境安全用品 3,447 3,501 1,164 15.8 11,059 △ 1.6 31.2 33.8

物流保管用品 5,720 6,978 1,739 26.2 13,668 △ 18.0 41.9 30.4

研究管理用品 2,241 2,911 655 10.3 4,784 △ 23.0 46.8 29.3

オフィス住設用品 1,865 2,172 564 8.5 7,899 △ 14.1 23.6 30.3

その他 0 0 0 0.0 1,100 - 0.0 22.7

合計 21,833 24,780 7,228 100.0 91,677 △ 11.9 23.8 33.1

●ワーカーズルート（13.2％） （単位：百万円、％）

 2009年3月期

PB売上高 前期PB売上 PB粗利 構成比 総売上高 前年同期比 PB販売率 粗利率

切削工具 32 35 12 0.9 424 △ 9.5 7.6 37.8

生産加工用品 93 96 32 2.7 1,373 △ 3.0 6.8 34.2

工事用品 243 239 103 7.1 1,904 +1.8 12.8 42.6

作業用品 595 593 222 17.3 2,598 +0.3 22.9 37.5

ハンドツール 361 389 151 10.5 2,766 △ 7.2 13.1 41.9

環境安全用品 700 687 254 20.3 2,468 +1.9 28.4 36.4

物流保管用品 937 1,043 309 27.2 2,353 △ 10.2 39.8 33.0

研究管理用品 217 282 69 6.3 587 △ 23.1 37.0 32.1

オフィス住設用品 268 287 89 7.8 1,385 △ 6.7 19.3 33.4

その他 0 0 0 0.0 196 - 0.0 -

合計 3,449 3,655 1,246 100.0 16,058 △ 5.6 21.5 36.1

●ＨＣルート（3.1％） （単位：百万円、％）

 2009年3月期

PB売上高 前期PB売上 PB粗利 構成比 総売上高 前年同期比 PB販売率 粗利率

切削工具 48 53 14 6.1 499 △ 8.7 9.8 29.9

生産加工用品 19 19 8 2.5 531 △ 0.7 3.7 40.5

工事用品 71 65 28 8.8 1,098 +8.8 6.5 40.0

作業用品 101 129 32 12.7 3,863 △ 21.1 2.6 31.9

ハンドツール 163 210 44 20.3 3,722 △ 22.1 4.4 27.4

環境安全用品 144 162 54 17.9 1,112 △ 11.3 13.0 37.7

物流保管用品 227 297 60 28.3 637 △ 23.5 35.7 26.7

研究管理用品 5 9 1 0.7 7 △ 40.0 74.6 31.5

オフィス住設用品 3 9 1 0.5 139 △ 57.0 2.8 33.2

その他 18 2 0 2.2 157 - 11.5 26.3

合計 806 960 251 100.0 11,770 △ 16.1 6.8 31.2

①設備需要の減少に伴い、売上構成比率の高い物流保
管・研究管理用品が落ち込み、プライベートブランド商品
の売上占有率が低下。

②一方、当社が近年進めてきた小口消耗品に特化した経
営施策（商品アイテム拡充・物流システム強化・電子商シ
ステムの推進）により、粗利益率の高い工事用品・環境安
全用品が比較的堅調に推移、粗利益率は改善。

■プライベートブランド商品の例

運搬台車・作業台・工具箱・テープ・マスク など
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７、２００９年３月期（第４６期）－電子商取引システムの稼動状況
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【ドットクル】
価格・在庫照会
約3,000件/日

【ウェブトラスコ】
価格・在庫照会
約26,000件/日

ドットクル
行数占有率

ウェブトラスコ
金額占有率

ドットクル
金額占有率

ウェブトラスコ
行数占有率

①

②

③

④

⑤

※ｵﾚﾝｼﾞｺﾏｰｽとﾐｽﾀｰｵﾚﾝｼﾞは
販売店様を通じてのｻｰﾋﾞｽです。
当社はﾕｰｻﾞｰ様への直接販売
は行っていません。

2006.11
新基幹システム稼動

ウェブトラスコと
ドットクルの逆転

※2009年3月度単月での
自動受注行数占有率は51.0％

％

自動受注
行数占有率

全体

個別

販売店様向け

販売店様経由
ﾕｰｻﾞｰ様向け

受注実績
行数（件数）
ベース（千行）

行数
前年同期比

行数占有率
金額ベース
（百万円）

金額
前年同期比

金額占有率

DOTKUL　（ドットクル）
ＦＡＸ-OCR

1,912 △20.1% 15.3% 8,701 △19.9% 7.3%

Web-TRUSCO　（ウェブトラスコ）
インターネット

4,055 +30.5% 32.4% 20,338 +35.8% 17.1%

ＥＤＩ
販売店様発注システムとのデータ連携

91 △9.3% 0.7% 402 △17.0% 0.3%

Orange  Commerce（ｵﾚﾝｼﾞｺﾏｰｽ）
ユーザー様購買システムとの連携

130 - 1.0% 625 - 0.5%

ＭＲ.Ｏｒａｎｇｅ（ミスターオレンジ）
受注代行システム

11 - 0.1% 40 - -

30,158 +14.4% 25.2%計 6,200 +10.7% 49.5%



８、２００９年３月期（第４６期） ― 電子集中購買の売上高推移

宇部興産㈱様（6工場）
キリンビール㈱ 様（16工場）
キリンビバレッジ㈱ 様（15工場）
昭和電工㈱様（15工場）
住友スリーエム㈱ 様（2工場）
ダイジェット工業㈱ 様 (1工場）
テルモ㈱ 様（5工場）
ＴＯＴＯ㈱様（3工場）
日立金属㈱様（9工場）
日立製作所㈱様（1工場）
日立ﾊｲﾃｸﾉﾛｼﾞｰｽﾞ㈱様
富士電機ﾃﾞﾊﾞｲｽﾃｸﾉﾛｼﾞｰ㈱様
三菱重工業㈱ 様（11工場）
安川電機㈱ 様（3工場）
横浜ゴム㈱様 （8工場） 合計35社、約120工場
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オレンジコマース 導入実績企業様 一例電子集中購買の売上高推移表
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20 04年3月期 2 00 5年3月期 2 00 6年3月期 2 00 7年3月期 20 08年3月期 200 9年3月期

（単位：億円）

その他　電子集中購買売上高

オレンジコマース売上高

eコマース課売上高

①オレンジコマースとはユーザー様購買システムと直結し、集中購買を推進する
システムのこと
（ユーザー様・販売店様・トラスコ中山３社システム直結）
②eコマース課売上高には異業種（文具通販など）の得意先が対象
③その他 電子集中購買売上高には、最終ユーザーは製造業（工場）であるが
システム直結していない得意先を対象

2.87

5.05

9.51

16.26

19.14
18.10

合計売上金額

当社の電子集中購買は
販売店様を通じての

サービスとなっております



９、２００９年３月期（第４６期）一設備投資等の状況
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●開設・移転事業所、物流センター ●拠点数（2009年3月31日現在）

●設備投資

*東名古屋支店閉鎖、滋賀営業所・太田営業所・前橋営業所移転名称変更

○印は自社保有物件となります

2009/12

済

稼動予定

プラネット滋賀（建物・設備）

（百万円）

418

福山営業所（土地）

プラネット東北（建物）

小山営業所（建物・設備） 済

2009/12

新潟北営業所（土地）

第47期　設備投資　予定

姫路支店（土地・建物）

417

新潟北営業所（建物）

981

162

1,142

163

325

合計

第46期　設備投資　内訳

合計

その他

（百万円）

20-

- 3,000

480

100

-

-

150-

3,866

プラネット東京（土地・建物） 2009/5

情報システム関連

京都支店（土地・建物）

59 福利厚生施設

199

450

2009/12

2009/12

2009/12

200

340

2010/07

情報システム関連

福利厚生施設 -

本社関連土地

-

-

2009/12

100

稼動予定

2009/05

福山営業所（建物）

宇都宮営業所（建物）

プラネット東京（改修・設備）

900

2009/12 260

プラネット東北（建物）

鳥取オフィス

10月6日

カットデポ中部○

彦根営業所

栗東（滋賀）営業所

8月11日

8月18日

岡崎支店○

12月15日

3月23日

10月6日

小山営業所○

プラネット東海○

7月7日

プラネット滋賀○7月7日

4月7日

第46期　移転事業所

佐世保オフィス5月7日 名城営業所

5月7日

5月1日

沖縄営業所

8月18日 カットデポ東部・西部○

8月18日

知多営業所

第46期　開設事業所・物流センター

5月7日

竜王営業所○

高崎（前橋）営業所

熊谷（太田）営業所

5月7日

物流センター

合計

15ヶ所

89ヶ所

110ヶ所

4ヶ所

2ヶ所本社

支店・営業所

オフィス

*2009年4月1日付で４オフィスは近隣営業所へ統合

（帯広オフィス、弘前オフィス、鳥取オフィス、佐世保オフィス）



業績が上振れ・下振れした場合の
第47期業績予想値

実績 構成比 前期比 予算 構成比 前期比

（百万円） (％） （％） （百万円） (％） （％）

119 ,506 100.0 -11.1 100,000 100.0 -16.3

ファクトリールート 91,677 76.7 -10.1 75,000 75.0 -18.2

ワーカーズルート 16,058 13.4 -3.8 15,000 15.0 -6.6

（Ｆ＋Ｗ） 107 ,736 90.2 -9.2 90,000 90.0 -16.5

ＨＣルート 11 ,770 9.8 -25.3 10,000 10.0 -15.0

25 ,250 21.1% -8.0 21,300 21.3% -15.6

18 ,761 15.7 2.3 18,000 18.0 -4.1

6 ,489 5.4 -28.8 3,300 3.3 -49.1

-26 0

6 ,463 5.4 -30.8 3,300 3.3 -48.9

-311 -300

3 ,443 2.9 -34.6 1,700 1.7 -50.6

104円39銭 － － 51円54銭 － －

26円50銭 － － 20円00銭 － －

（株） 33,004 ,372 － － 33,004,372 － －

3,866 － － 3,000 － －

内システム投資 199 － － 150 － －

2,597 － － 2,500 － －

内システム減価償却費 983 － － 1,000 － －

商品在庫 18,830 － － 19,000 － －

ＰＢ売上高 26,088 21.8 -11.3 22,000 22.0 -15.7

ﾌｧｸﾄﾘｰ・ﾜｰｶｰｽﾞﾙｰﾄ 25 ,282 21.2 -11.1 21,200 21.2 -16.1

ＨＣルート 806 0.7 -16.0 800 0.8 -0.7

ＰＢ粗利率 （％） 33.4 － － 35.0 － －

営業外収支

減価償却費

一株当たり配当金

発行済株式数

設備投資額

一株当たり当期純利益

販売費及び一般管理費

営業利益

第47期（2010年3月期）予算

経　常　利　益

当　期　純　利　益

特別損失

第46期（2009年3月期）実績

売　　上　　高

売上総利益

１０、２０１０年３月期（第４７期）－業績の見通し
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＜第48期（2011年3月期）の予想について＞

刻々と経済環境が変化しており、来期の業績予
想の策定が困難なため、発表を控えさせていた
だきます。

売上高

1,100億円

1,050億円

1,000億円

950億円

900億円

860億円

経常利益

52億円

42億円

33億円

22億円

11億円

0億円

見通し

当社配当基準は、１株
当たり当期純利益80円
をこえますと配当性向
25%の業績連動となります。

1株当たり当期純利益80円
越えは1,090億円となります。



8,000 8,1008,350 8,500

11,800

9,200

9,142

6,400

7,800
7,150

7,950

8,750

-16 .3
-19 .7

-22 .2
-24 .3

-26 .1
-27.8-28 .8-29 .2-30 .8-31 .2

-34 .9

-29 .8

-37 .3

+3 .9

+22 .1

-24 .7

-9 .3

-26 .9 -27 .4 -26 .6

-22 .2

-12 .5

+13 .7

-

2 ,000

4 ,000

6 ,000

8 ,000

10,000

12,000

14,000

4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月

単月売上高
単位：百万円

-45 .0

-35 .0

-25 .0

-15 .0

-5 .0

5 .0

15 .0

25 .0

35 .0

売上前年同月比
単位：％

第47期売上高予想

累計前年比

前年同月比

（356）

（355）（381）
（380）

（397）
（426）

（405）
（421）

（484）

（442）

（461）

（536）

（ ）内は一日当たり売上高
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１１、2010年3月期（第47期） － 売上高予想と売上拡大策

第47期 売上高予想1,000億円（前期比△16.3％)
①電子集中購買への積極対応
②優良販売店様への販売強化と新規開拓
③在庫出荷率の向上（78.7％→80.0％）
④取扱商品の拡大 （保護具、伝導機具、測定・電子分野、ＬＥＤ照明）
⑤新規取扱いメーカーの拡大
⑥プライベートブランド商品販売比率の向上（保護具、物流資材、作業用品）
⑦2010年1月オレンジブック.Comをｵｰﾌﾟﾝ化し、販売店様とﾕｰｻﾞｰ様の利便性向上
⑧ライバルパートナーシップ政策

営業日数前年比較

営業日数

(±0)
21

(－2)
18

(＋1)
22

(±0)
22

(±0)
18

(－1)
19

(－1)
21

(＋1)
19

(±0)
19

(－1)
18

(±0)
19

(＋1)
22

売上拡大策

【ポイント】

①上半期は前期と比べ営業
日数が2日少ない。
下半期は±０。

②前期は9月リーマンショック
以降の下げ幅が大きかった。
（Ｐ２参照）
これらの状況を踏まえ、予算
策定。

③前前期（第45期）同月比比較
１月：9,986百万円 △20.3%
２月：11,452百万円 △23.6%
３月：13,185百万円 △10.5%

※グラフ内の（ ）は営業日一日当たり
の売上高を記載しております

第47期月次売上高予想

4月度予算進捗率
速報 98.9％

8,000




